Piano di Sviluppo Socio – Economico C.M. Mugello 2006 - 2010 

PROGETTO 3.7 
AGGIORNAMENTO
	
	REQUISITI FORMALI

	1. 
	Titolo del progetto

Promozione turistica del Mugello. Acquisto spazi pubblicitari e pubblicazione guide turistiche



	2. 
	Indicare la  linea progettuale di appartenenza dell’intervento proposto

1 - Coesione e governo del territorio

2 - Orientamento alla modernizzazione e agli obiettivi di Lisbona

3 - Promozione dell’identità, delle produzioni e dell’immagine del territorio 

x

4 -Promozione della qualità della vita e dell’orientamento alla felicità

5 - Sviluppo dell’apertura, della partecipazione a reti e sviluppo delle relazione con altri sistemi sociali, territoriali



	3. 
	Localizzazione



	4. 
	Soggetto proponente

· Nome: Comunità Montana Mugello
· Indirizzo:  Via P. Togliatti n. 45 – 50032 Borgo San Lorenzo (FI)
· Responsabile del progetto Piera Ballabio


	5. 
	Soggetto attuatore (in caso in cui l’attuazione sia affidata a soggetti terzi)


	6. 
	Partners coinvolti




	
	REQUISITI TECNICI

	7. 
	Idea progetto, breve descrizione

La promozione turistica del territorio del Mugello, attività centrale dell’Ufficio Turismo della CM,  viene attuata secondo una logica di marketing e cioè in base ai tipi di turismo e al tipo di turista che si vuole raggiungere. Tale promozione si concentra principalmente nella realizzazione di materiali divulgativi al fine di far conoscere ai turisti, sia italiani che stranieri, il Mugello con tutte le sue risorse territoriali. La realizzazione di depliant e di guide turistiche del territorio rappresenterà, anche per il prossimo triennio, una parte importante della promozione della CM Mugello perché promuovono il territorio sotto diversi aspetti: storico-artistico, natura, trekking, gastronomia, ospitalità, eventi ecc. 

La promozione del territorio del Mugello si rivolgerà sia al mercato italiano sia al mercato del nord Europa che apprezza sempre di più la proposta di soggiorni nella campagna Toscana a due passi da importanti città d'arte. Per raggiungere questi target di riferimento è necessario intervenire acquisendo spazi promo-pubblicitari su riviste specializzate.

Inoltre le attività di promozione dell’Assessorato al Turismo, secondo un’ottica di marketing integrato, devono mirare a creare le condizioni per facilitare le iniziative promozionali dei privati per questo è necessario facilitare l’incontro della domanda e dell’offerta turistica attraverso la partecipazione a fiere e l’organizzazione di educational tour e workshop. 

Al fine di ottimizzare la condivisione degli operatori turistici, l’Assessorato al Turismo, in accordo e su sollecitazione degli operatori stessi, ha ritenuto necessario favorire la costituzione  di  un comitato  rappresentativo delle strutture ricettive del Mugello. La funzione del comitato sarà quella di affiancare l’Ufficio Turismo dell’ente nella programmazione della promozione. La costituzione del comitato è volta a favorire una maggiore  concertazione e coordinamento tra la parte pubblica e i privati, razionalizzando gli interventi di  promozione nei confronti dei mass media e dei tour operator. Di conseguenza nel 2006 l’Ufficio Turismo intraprenderà iniziative per promuovere la nascita del  comitato compresa l’assistenza per l’elezione dei rappresentanti delle imprese private. A seguito della costituzione sarà necessario convocare più incontri proprio per definire un programma di promozione sinergico per il 2007. 
Si prevede altresì, in accordo e su richiesta degli operatori turistici del territorio, la necessità di mettere a punto un piano pluriennale di promozione da attuare con le risorse a disposizione del pubblico e del privato in modo da ottimizzarle e razionalizzarle. 

Come previsto nel corso del 2006 si è costituito il comitato che ha lavorato per circa un anno: quindi si sono verificate le dimissioni di alcuni rappresentanti e l’attività è via via diminuita. All’inizio del 2010, con la presenza del nuovo assessore,  tutti gli operatori verranno convocati per discutere, anche alla luce delle nuove problematiche connesse con il taglio del fondo montagna statale, le modalità di azione di promozione turistica del territorio del Mugello.  

	8. 
	Struttura logica del progetto (obiettivi) 

Ogni anno l’Assessorato al Turismo provvede alla stampa dei materiali turistici relativi all’anno in corso e all’aggiornamento e alla ristampa di quello esaurito. Per il 2006, inoltre, l’ufficio intende promuovere, con una promozione puntuale e mirata, la gastronomia tipica (prodotti e piatti tipici) e la rete escursionistica presente sul territorio: verrà organizzata una conferenza stampa per la presentazione delle nuove guide e della rassegna stampa 2005 e, per promuovere il territorio su riviste specializzate e mass media, verranno realizzati comunicati stampa e acquistati spazi promo-pubblicitari su riviste di settore.
Il  2006, quindi, vedrà l’Assessorato al Turismo impegnato alla pubblicazione dei seguenti materiali turistici: 

· nuova guida in lingua italiana “Sapori e Saperi nel Mugello” dedicata alla tradizione gastronomica del territorio: l'edizione della guida gastronomica subirà un notevole restyling assumendo le connotazioni della nuova veste grafica. Il progetto prevede di rielaborare completamente i testi della precedente guida gastronomica.
· carta trekking edita da SELCA Firenze con scala 1:50.000 che presenterà tutti i sentieri escursionistici del Mugello e la relativa guida che descriverà i sentieri del sistema escursionistico S.O.F.T. 

· calendario delle manifestazioni in lingua italiana e inglese

· guida all’ospitalità 2007/8: dedicata alle strutture ricettive del territorio, realizzata in parte con il contributo diretto delle stesse aziende (ad ogni azienda verrà offerta ad un prezzo congruo mezza pagina nella quale in modo omogeneo apparirà la foto, i prezzi e i servizi offerti). L'obiettivo è quello di fornire al cliente turistico, oltre alle proposte di visita contenute nelle guide istituzionali anche la possibilità di decidere immediatamente in quale struttura trascorrere la vacanza.
I materiali previsti sono stati realizzati tranne la carta e guida dedicata al trekking rinviata per problemi legati alla nuova legge regionale sull’escursionismo. 

La carta e guida dell’escursionismo è stata definitivamente realizzata nella primavera del 2009 e presentata alla stampa e agli operatori a Giugno 2009  
Per la progettazione grafica delle guide turistiche e quant’altro utile ai fini della comunicazione turistica la CM Mugello dovrà procedere ad affidare il servizio di comunicazione turistica 2007/2008/2009 ad una ditta di professionisti esterna. 

Previsione interventi 2007/2008

Realizzazione di materiali stampati: 
· una guida ed un depliant dedicati al cicloturismo 
· depliant multilingue 
· guide ed opuscoli in italiano e in inglese dedicate ai prodotti tipici e ai dolci del Mugello
· guide dedicate al turismo all’aria aperta     
Campagne stampa e interventi di promopubblicità: nel 2008 è stata affrontata una notevole campagna stampa sulla mostra  Mugello Culla del Rinascimento. 

Il materiale prodotto rappresenta a tutti gli effetti una spesa di investimento avendo un utilizzo pluriennale.
Informazione telematica:

- Progetto per indicizzazione e miglior posizionamento in internet  del sito turistico della         Comunità Montana Mugello 

- Creazione nuove sezioni e aggiornamento del sito turistico   

Organizzazione di eventi 
Si sono rispettate le previsioni di lavoro sopra indicate 


	9. 
	Previsione interventi 2008/2009/2010 

Realizzazione di materiali stampati con la nuova impostazione grafica:  
· la guida dedicata al turismo all’aria aperta 
· depliant multilingue 
· la  guida generale sul Mugello
· la guida all’ospitalità 2009/2010 
· una guida dedicata alle tradizioni dolciarie 
· una guida dedicata alle tradizioni gastronomiche  e ai ristoranti in italiano e inglese 
· una guida dedicata ai prodotti tipici e al “dove comprare” 

· la guida verde in lingua inglese

· l’annuale  calendario delle manifestazioni 

Aggiornamenti dei contenuti, nuova impostazione grafica e indicizzazione  del sito internet www.mugellotoscana.it
Campagne stampa e interventi di promopubblicità
Organizzazione di eventi (ciclotour, escursionismo, educational, ecc.)  
Qualora vi fosse disponibilità di ulteriori risorse per investimento sarà valutata la possibilità di realizzare un sistema di segnaletica e cronometraggio ciclistico sulle principali salite mugellane, sulla scorta di esempi presenti sulle Alpi ed i Pirenei.  




	
	CRONOGRAMMA

	10. 
	Cronogramma per le opere pubbliche e progetti infrastrutturali
Studio di fattibilità 

· richiesto (s/n) 

Livello di progettazione

· preliminare (inizio fase – fine fase) 

· definitiva (inizio fase – fine fase)

· esecutiva (inizio fase – fine fase)

Livello di realizzazione

· aggiudicazione lavori (inizio fase – fine fase)

· esecuzione lavori (inizio fase – fine fase)

· collaudo (inizio fase – fine fase)

· funzionalità (inizio fase – fine fase)



	11. 
	Cronogramma NO opere pubbliche

Inizio attività: 2006
Fine attività: 2010 

Durata 




	
	PIANO ECONOMICO – FINANZIARIO

	12. 
	Costo complessivo del progetto (indicare il costo massimo totale stimato del progetto) IVA inclusa € 881.977,10
Anno 

Realizzato (euro)

Da realizzare (euro)

Totale

2006/2007/2008/2009/2010
631.977,10
250.000,00
881.977.10
Totale

631.977,10
250.000,00
881.977.10
· 

	13. 
	Struttura del cofinanziamento (specificare la % di finanziamento dei soggetti coinvolti)

€ 37.500,00 a valere sul Contributo Regionale per la Montagna 2006

€ 20.000,00  sul Contributo Regionale per la Montagna 2007

€ 159.000,00 sul Fondo Montagna Statale 2005 (assegnazione 2007)

€  89.229,86 Fondo Montagna Statale 2006-2007 (assegnazione 2008) 

€ 121.143,24 sul Contributo Regionale per la Montagna 2008

€ 155.104,00  Fondo Montagna Statale 2008  (assegnazione 2009)
€ 300.000,00 fondi propri C.M. ed eventualmente Fondi Montagna


