Piano di Sviluppo Socio – Economico C.M. Mugello 2006 - 2010 

	
	REQUISITI FORMALI

	1. 
	Titolo del progetto

Progetto di valorizzazione del Centro Commerciale Naturale Mugello. Con un precedente progetto la Comunità Montana, in collaborazione con il CAT Confesercenti e 5 comuni è stato costituito formalmente il Centro Commerciale Naturale Mugello. Lo sviluppo di questa azione prevede di consolidare le aggregazioni degli operatori e sostenere le iniziative qualificanti attraverso il progetto Vivi Mugello


	2. 
	Indicare la  linea progettuale di appartenenza dell’intervento proposto

1 - Coesione e governo del territorio

2 - Orientamento alla modernizzazione e agli obiettivi di Lisbona

3 - Promozione dell’identità, delle produzioni e dell’immagine del territorio 

x

4 -Promozione della qualità della vita e dell’orientamento alla felicità

5 - Sviluppo dell’apertura, della partecipazione a reti e sviluppo delle relazione con altri sistemi sociali, territoriali



	3. 
	Localizzazione

Mugello



	4. 
	Soggetto proponente

Nome

Confesercenti Firenze

Indirizzo

Piazza Pier Vettori 9/10

50147 – Firenze

Responsabili del progetto

Anichini Andrea e Gian Luca Naldoni

	5. 
	Soggetto attuatore (in caso in cui l’attuazione sia affidata a soggetti terzi)


	6. 
	Partners coinvolti

Regione Toscana




PROGETTO 3.14

INVARIATO
	
	REQUISITI TECNICI

	7. 
	Idea progetto, breve descrizione 

Nei prossimi giorni aprirà in Mugello, più precisamente a Barberino, uno dei più grandi Outlet d’ Italia, con una capacità attrattiva di milioni di persone l’anno.

Tale struttura avrà un grande impatto destabilizzante sul sistema economico commerciale del Mugello che da sempre fornisce servizi insostituibile per i cittadini, in relazione anche alla complessità del territorio, oltre ad avere una valenza sociale nell’essere fonte di aggregazione e di supporto alle fasce più deboli della popolazione.

Inoltre si rileva un forte rischio che con l’apertura di questa grande struttura commerciale e con la campagna promozionale che lo stesso realizzerà per il lancio commerciale, il Mugello si identifichi sempre più con l’Outlet e sempre meno con le sue vere pecuniarità, che da sempre si caratterizzano nella produzione di prodotti di qualità, nella tradizione del saper fare, nelle risorse naturalistiche, nella qualità della vita.

Per tanto abbiamo realizzato un progetto di grande comunicazione che esalti le ricchezze del mugello, mettendo al centro i centri storici e le risorse naturali del mugello.

Il progetto si comporrà in più moduli, un modulo generalista (promozione dell’area Mugello), un modulo specifico di informazione della realtà dei centri storici, ed un modulo specifico per le attività di agriturismo e ristorazioni.



	8. 
	Struttura logica del progetto (obiettivi) 

Promozione del Mugello

In questo modulo si progetterà il marchio e il light motive della campagna di comunicazione in tutti i suoi aspetti; il messaggio dovrà esaltare la ricchezza del Mugello, incentivando a visitare i centri storici, e tutte le risorse del territorio.

Valorizzazione Centri Storici:

Questo modulo servirà per informare tutti i possibili utenti sull’offerta e sull’iniziative che le varie aggregazioni commerciali presenti nei centri storici realizzano. Inoltre al fine di realizzare una rete commerciale che possa soddisfare il consumatore/visitatore o consumatore/residente, sarà importante realizzare iniziative di fidelizzazione della clientela coinvolgendo la maggior parte delle attività commerciali tradizionali.

E’ in corso di realizzazione un portale ad hoc per ciascun CCN (4). Quello del comune di Borgo san Lorenzo sarà attivato entro la fine dell’anno.

Promozione Attività Ricettive, Alberghi, Agriturismo e Ristoranti:

Intende informare tutti i possibili utenti sulle realtà di agriturismo e di ristorazione esaltando, quelle strutture che improntate su prodotti tipici e di qualità. Inoltre sarebbe interessante creare una sinergia tra le attività di accoglienza come gli alberghi e gli Agriturismo, e i centri storici informando coloro che soggiornano negli stessi sugli eventi che le aggregazioni commerciali realizzano nei centri storici.




	
	CRONOGRAMMA

	9. 
	Cronogramma per le opere pubbliche e progetti infrastrutturali
Studio di fattibilità 

· richiesto (s/n)

Livello di progettazione

· preliminare (inizio fase – fine fase)

· definitiva (inizio fase – fine fase)

· esecutiva (inizio fase – fine fase)

Livello di realizzazione

· aggiudicazione lavori (inizio fase – fine fase)

· esecuzione lavori (inizio fase – fine fase)

· collaudo (inizio fase – fine fase)

· funzionalità (inizio fase – fine fase)



	10. 
	Cronogramma NO opere pubbliche

Inizio attività

Gennaio 2008

Fine attività

Dicembre 2009

Durata
Due anni




	
	PIANO ECONOMICO – FINANZIARIO

	11. 
	Costo complessivo del progetto (indicare il costo massimo totale stimato del progetto) IVA inclusa € 150.000,00

Anno

Realizzato (euro)

Da realizzare (euro)

Totale

2008

 80.000,00

80.000,00

2009

 70.000,00

70.000,00

Totale

150.000,00

150.000,00

· 

	12. 
	Struttura del cofinanziamento (specificare la % di finanziamento dei soggetti coinvolti)

Si sta verificando la possibilità di attingere alle risorse di fondi strutturali e fondi Leader.




